Notatka ze spotkania 10 grudnia 2018

Trzecie spotkanie dotyczace planowania strategicznego POPPS odbyto sie w dniu 10 grudnia 2018 r.
Podczas spotkania doktadniej omdéwione zostaty wypracowane wczesniej kierunki rozwoju POPPS. W
dotychczasowych dyskusjach wytonione zostaty 3 gtéwne kierunki, ktére w najblizszych latach powinny
by¢ rozwijane i mogtyby wzmocnié POPPS.

Kierunek 1 — Sochaczewskie Centrum Organizacji Pozarzadowych

Sochaczewskie Centrum Organizacji Pozarzagdowych (nazwa przyktadowa) powinno by¢ pierwszym ze
sztandarowych produktow/marek POPPS. Organizacja i dziatanie SCOP powinno by¢ powigzanie
z wdrozeniem i realizacjg kierunku 2, szczegélnie w kontekscie finansowania dziatalnosci SCOP.

W opinii POPPS SCOP powinno by¢ takze konkretnym miejscem — lokalem, w ktérym prowadzone
bytyby dziatania stacjonarne, a ich uzupetnieniem bytaby dziatalnos¢ w terenie. Mimo podejmowanych
cyklicznie od 5 lat dziatan, nie udato sie na state pozyskac¢ lokalu, ktéry mdégtby stuzy¢ dziatalnosci
POPPS. POPPS nie ma mozliwosci sfinansowania kosztéw pozyskania lokalu na rynku komercyjnym,
dlatego tez powinny raz jeszcze zosta¢ podjete dziatania na rzecz wspodtpracy z samorzgdami, w
szczegblnosci Miastem Sochaczew, Powiatem Sochaczewskim i Gming Sochaczew.

W pismach do samorzaddw z prosbg o wsparcie w postaci lokalu zawarta powinna zosta¢ ogdélna
informacja o intencji powotfania SCOP i jego zadaniach. Ponadto opracowana powinna zostaé
kompleksowa oferta SCOP, co bedzie przydatne takie w zwigzku z pozyskiwaniem S$rodkéw
zewnetrznych na jego prowadzenie. Potencjalnymi publicznymi Zrédtami finansowania SCOP s3 srodki
samorzgdu wojewddztwa, FIO czy PROO.

Kwestig do rozstrzygniecia jest, czy elementem SCOP ma by¢ kolejny planowany do realizacji
produkt/marka — Sochaczewska Szkota Lideréw, czy jednak ma by¢ to osobny produkt/marka.

Kierunek 2 — nawiazanie blizszej wspétpracy i partnerskich relacji z samorzagdami gmin i powiatu

Wspodtpraca z samorzagdami powinna zostac¢ oparta na wypracowaniu konkretnej oferty obejmujacej
ustugi dla organizacji pozarzagdowych i mieszkaricow. W bezposrednich spotkaniach z wtadzami ma
zostac przedstawiona oferta ze wskazaniem korzysci dla samorzadu, dla organizacji, dla mieszkarncow.
Ustugi POPPS mogg obejmowac prowadzone na miejscu szkolenia, doradztwo, dotacje w konkursie
Dziataj Lokalnie i inne wypracowane z danym partnerem. Objete mogg nimi by¢ organizacje,
mieszkancy, OSP, wspierane moze by¢ powotywanie kot gospodyn wiejskich, szkoleni mogg by¢ takze
urzednicy. We wspodtpracy z samorzadami konieczne bytoby wypracowanie sposobéw nawigzania i
prowadzenia statych kontaktéw z lokalng spotecznoscia, potencjalnie zainteresowang wsparciem.

Forma finansowania ustug POPPS moze by¢ dziatalnos$¢ odptatna (aktualnie prowadzona przez POPPS)
oraz dotacja w otwartym konkursie ofert. Warunki beda ustalane indywidualnie z kazdym
samorzgdem, docelowo najwilasciwsze bytoby objecie wsparciem terenu catego powiatu i
finansowanie wsparcia na podstawie jednej umowy z samorzgdem powiatu na podstawie konkursu
ofert. Samorzady gmin przekazywatyby samorzgdowi powiatu srodki na konkurs ofert w formie dotacji
celowej

Przygotowanie oferty dla kazdej z gmin wymaga przeprowadzenia jak najdoktadniejszej analizy
zasobow danej gminy (organizacje, liderzy, aktywne Srodowiska, itp.) oraz potrzeb i mozliwego zakresu
wsparcia na danym terenie.

| etap, czyli analiza zasobdw i potrzeb, przygotowanie oferty oraz wizyty w gminach, mogtby by¢
zrealizowane do korica marca 2019 r.



Kierunek 3 — Dziataj Lokalnie

W ocenie POPPS program Dziataj Lokalnie jest programem dziatajagcym sprawnie i przynoszacym
konkretne efekty, zaréwno dla odbiorcéw, jak i dla POPPS. Program wymaga jednak ciggtego
rozwijania, doskonalenia, zwiekszania puli srodkdéw na dotacje, poszukiwania nowych, aktywnych
Srodowisk, ktére mogtyby korzystac ze wsparcia Programu. Wzmocnienia wymaga takze zespét POPPS
zajmujacy sie wdrazaniem Programu, poniewaz jest ono pracochtonne i wymagajgce zaangazowania
czasu i konkretnej pracy organizacyjnej.

W zakresie zwiekszenia srodkédw na dotacje intensyfikacji wymaga nawigzywanie scislejszych relacji
z samorzgdami i przedsiebiorcami. Docelowo z kazdej gminy w powiecie powinny zostaé¢ pozyskane
srodki ze zrédet biznesowych. Przedstawiciele organizacji cztonkowskich POPPS muszg zaangazowac
sie w kontakty z lokalnymi przedsiebiorcami i prowadzi¢ wsérdd nich fundraising.

Kolejnym wyzwaniem jest rozszerzanie kontaktéw z lokalnymi liderami, aktywnymi grupami
i organizacjami pozarzadowymi, szczegdlnie tymi mtodymi. Ma to pozwoli¢ na zwiekszenie liczby
bardziej wartosciowych projektdw sktadnych w konkursie DL. Dziatania te powinny by¢ takze zwigzane
z kojarzeniem mieszkancow z instytucjami (bibliotekami, domami kultury) w celu inicjowania
wspotpracy i wspdlnego wystepowania w konkursie. Wiekszy nacisk powinien by¢ potozony na
kontakty ze srodowiskami mtodziezowymi, poniewaz ta grupa wiekowa witasciwie nie uczestniczy w
realizacji programu DL, srodowiska mtodziezowe nie sktadajg wnioskéw w konkursie.

W koncu wzmocnienia wymaga zespdt w POPPS, zajmujacy sie realizacjg programu DL. Aktualnie
realizacjg programu zajmujg sie w zasadzie dwie osoby, ktdre zaréwno pozyskujg $rodki, jak i wykonujg
wszystkie obowigzki organizacyjne, w tym utrzymywanie biezgcych kontaktéw z podmiotami
otrzymujgcymi dotacje i kontrola realizacji projektéw. Zespdét powinien by¢ wobec tego na state
wzmochiony o przynajmniej jedng osobe, najlepiej z grona oséb, ktére juz miaty do czynienia
z programem DL lub innymi zadaniami publicznymi realizowanymi przez POPPS.

POPPS nie zdecydowat o wyodrebnieniu indywidualnego, czwartego kierunku rozwoju, a wiec statej
budowy rozpoznawalnosci i wizerunku POPPS w lokalnej spotecznosci. Dziatania w tym zakresie
prowadzone sg stale, przy kazdej inicjatywie podejmowanej przez POPPS. Ustalono, ze wypracowanie
produktéw/marek w doskonaty sposdb uzupetni dziatania dotyczace budowy rozpoznawalnosci
i wizerunku POPPS.



